





‘ Données comportementales classification par scoring™* d’appétence
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** Calcul du Scoring d’appétence
Le score exprime I"appétence d’un contact a une thématique ou a un annonceur correspondant. Il est calculé a partir
des réactions (Ouverture/Clics) passées sur une période de 90 jours glissants. Plus ce score est élevé, plus la probabi-
lité de réaction est importante. Seuls les contacts ayant un score d’appétence positif sont associés a une thématique.
C’est-a-dire ayant déja réagit dans les 3 derniers mois a une ou plusieurs campagnes liée(s) a cette thématique.

Exemples de thématiques

Chaque contactpossede un profil mar-
keting UNIQUE dans notre base. Le
profil marketing d’un individu traduit
son appétence (centres d'intéréts),
et son niveau de sensibilité (pression
publicitaire). Il évolue dans le temps.

Classification par niveau d’appétence et probabilité de réaction des contacts

Thématique RENCONTRE
575 326 contacts qui réagissent

Nombre de membres
réactifs selon niveau
d’appétence

Total membres : 575 326

Thématique COSMETIQUE
645 548 contacts qui réagissent

Nombre de membres
réactifs selon niveau
d’appétence

Total membres : 545 548

Thématique CREDIT

567 372 contacts qui réagissent

Total membres : 567 372

Exemple de scoring
d’appétence pour
la thématique crédit

Valeur ajoutée : identification des différents niveaux d’appétences

Thématique MODE
515 086 contacts qui réagissent

Nombre de membres
réactifs selon niveau
d’appétence

Total membres : 515 086

Thématique PHOTO
669 321 contacts qui réagissent

-

Total membres : 669 321

Nombre de membres
réactifs selon niveau
d’appétence

Thématique BON PLAN
530 300 contacts qui réagissent

Nombre de membres
réactifs selon niveau
d’appétence

Total membres : 530 300

— Plus le scoring d’appétence est élevé plus la probabilité de réaction est forte




DE NOS FICHIERS

En fonction de I'historique de ses réactions passées, le niveau de pression marketing d’un contact est mis a jour afin
de correspondre en permanence a son niveau d’appétence publicitaire.

Niveau Pression Marketing Maximum Nombre de Contacts
. .- Niveau 1 Une fois par jour 4692714
Répartition de la : -
. . Niveau 2 Un jour sur deux 4280 492
Pression Marketing :
Ni T 4] 73 250
dans la base iveau 3 ous les 4 jours 373
(au 1¢" mai 2009) Niveau 4 Une fois par semaine 715328
Niveau 5 Tous les 15 jours 504 154
Niveau 6 Une fois par mois 18 634
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CCEUR DE CIBLE REACTIF : gestion de la pression marketing

Taux élevé d’'OUVERTURE ET DE CLIC GARANTI

Gestion du SCORING D’APPETENCE

DELIVRABILITE OPTIMUM : gestion de la réputation de nos adresses IP




NOS TARIFS

CPM

LOCATION AU COUT POUR MILLE

Les garanties

D Tauxd’ouverture de 15 % sinon renvoi d’un volume de
mails complémentaires : « vous louez un fichier
d’1 million d’emails » 150 000 ouvertures garanties ».

D Garantie juridique et/ou contre tout recours au tiers :
cf. charte qualité en fin de document.

D Niveau d’exigence et envoi fichier qualifié
sélection amont & scoring de réactivité.

D Gestion et traitement de nos fichiers au quotidien :
analyse comportementale permanente et respect
du niveau de pression Marketing.

D Entretien de la base : nettoyage en temps réel /
désabonnement immédiat

o NPAI (hard bounds) /

o Boites pleines (soft bounds)

TAUX D’OUVERTURE GARANTI de 15%

Base 100% OPTIN-PARTENAIRE CONFORME

GARANTIE JURIDIQUE

Les tarifs

Minimum de commande : b 200 000 a 500 000 = 50 £ les 1000

D 500 000 a 1 million = 25 € les 1000
D 1 a5 millions =10 € les 1000

D Au-dela nous consulter

Contact : Edouard Ducray / e-mail : educray@locafilm.com / Tél. : 04 78 37 41 89




NOS PRINCIPAUX ANNONCEURS
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CHARTE QUALITE

Locafilm Interactive protége les données personnelles et la vie privée de ses membres conformément aux régles européennes et
francaises les plus strictes applicables en la matiére et est en total respect avec la législation francaise.

Ainsi, les traitements de données personnelles effectués dans le cadre du Programme Locafilm Interactive ont été régulierement dé-
clarés aupres de la Commission Nationale de I'Informatique et des Libertés (CNIL) sous le numéro de déclaration 1231249 (norme
simplifiée du 26 avril 2007).

Comme vous, nous sommes des internautes et a ce titre nous sommes sensibles au respect des informations personnelles et la
charte ci-dessous traduit notre respect de la vie privée de nos membres et notre engagement envers la confidentialité des données
qu’ils sont amenés a nous confier.

Cette charte vous permet d’en savoir plus sur l'usage des données qui sont recueillies auprés de vous par Locafilm Interactive et les
mesures de confidentialité et de protection de vos données qui sont prises par Locafilm Interactive.

Pour toute information complémentaire, vous pouvez a tout moment nous contacter en cliquant ici.

Planprive.com réunit les plus hautes mesures de sécurité contre la perte, le mauvais usage et I'altération des informations sous notre
contréle. Toutes les données recues sur notre site sont sauvegardées quotidiennement et conservées en lieu sdr.

Le site Planprive.com.com établit des liens hypertextes vers de nombreux autres sites partenaires. Planprive.com n’est pas garant
du respect par ces sites de la confidentialité et de la protection des données personnelles. Nous vous recommandons de consulter
la charte de ces sites avant de les visiter.

1. Les données personnelles collectées par Locafilm Interactive.

Locafilm Interactive collecte plusieurs types d’informations pour vous faire part d’offres susceptibles de vous intéresser.

1.1. Données collectées lors de I'inscription a Locafilm Interactive

Lors de l'inscription d’un internaute a Locafilm Interactive, des données le concernant (prénom, nom, adresse e-mail, etc.) seront
transmises, sauf opposition de sa part, par son site d’origine a Locafilm Interactive. L'internaute devient alors Membre de Locafilm
Interactive. Occasionnellement, Locafilm Interactive peut également demander a ses Membres des informations complémentaires
lors d’opérations spécifiques telles que des jeux, enquétes ou offres promotionnelles.

1.2. Données collectées suite a I'envoi d’offres promotionnelles par Locafilm Interactive

Locafilm Interactive collecte des données complémentaires sur ses Membres, notamment des données relatives a leurs réactions
aux offres (scoring de réactivité) qui leur ont été envoyées.

Locafilm Interactive constitue un fichier comportant les données concernant ses Membres.

2. l'utilisation des données personnelles

La collecte des données personnelles décrites précédemment a pour finalité de permettre I'envoi d’offres promotionnelles généra-
les ou ciblées, I'établissement de statistiques, et I'organisation de jeux promotionnels.

Nous mettons tout en ceuvre pour que votre inscription sur notre site ou dans le cadre de nos opérations commerciales avec des
Tiers (coregistration, participation a des jeux concours etc ...), se déroule librement, activement et de maniére éclairée.

Vous reconnaissez que vos données a caractére personnel, soient utilisées par tous types de partenaires tiers a des fins de prospec-
tion commerciale directe. Par ailleurs, il peut nous arriver de faire appel a des sous-traitants effectuant pour notre compte et dans la
plus stricte confidentialité I'envoi d’offres promotionnelles ciblées par e-mail, courrier postal ou SMS.

A l'occasion de certains événements, Locafilm Interactive pourra proposer a ses Membres de s’inscrire a des services de sociétés
partenaires et sera amenée dans ce cadre a transférer, sous réserve de 'inscription des Membres concernés a ces services, des
données relatives a ces Membres aux partenaires éditeurs de ces services.

3. La confidentialité des données personnelles collectées sur Locafilm Interactive

Locafilm Interactive s’engage a respecter la confidentialité, a ne pas porter a la connaissance de tiers les données personnelles
communiquées par le Membre, hors des cas prévus dans la présente charte. Locafilm Interactive s’engage également a faire ses
meilleurs efforts afin de mettre ouvre des mesures techniques et d’organisation appropriées pour assurer la sécurité et pour proté-
ger les données a caractére personnel conformément a la présente Charte.

4. L'acces et la modification des données personnelles concernant les membres

En application de la loi n° 78-17 du 6 janvier 1978 relative a l'informatique, aux fichiers et aux libertés, chaque Membre dispose sur
les données personnelles le concernant des droits d’acces (art. 34 a 38 de la loi), de rectification (art. 36 de la loi) et d’opposition
(art. 26 de laloi). Le Membre peut donc exiger que soient rectifiées, complétées, clarifiées, mises a jour ou effacées les informations
le concernant qui seraient inexactes, incomplétes, équivoques ou périmées ou dont il ne souhaiterait plus que Locafilm Interactive
les utilise. Pour exercer ses droits a tout moment, le Membre pourra a tout moment envoyer un e-mail comportant son adresse
e-mail a Locafilm Interactive (retplanprive@r.ems6.net). Locafilm Interactive se réserve la possibilité de modifier la présente charte
et recommande donc a ses membres de s’y reporter régulierement.

5. Qui sommes-nous ?

Locafilm est une marque déposée de la société Locafilm interactive, SA au capital de 60 000-€uros, immatriculée au-Registre du
Commerce et des Sociétés sous le numéro n° RCS Lyon 448 694 372, dont le siége socialest situé 6 place Dumas de Loire 69009
Lyon.
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